ABSOLUT multimedia

De nieuwsmerken De Tijd en L'Echo hebben het sterkste multimediaal bereik’. Bereken met
deze matrix uw businesscontacten bij de multimediale inzet van de kranten (print) en de

websites (online) van De Tijd en L'"Echo.
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* Bron: NNS 2010, TNS Media. De NNS, of National Newspublishers Survey berekent het multimediaal bereik van alle Belgische newsbrands.
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ABSOLUT(Trust)

Verhoog de impact van uw campagne door de multimediale inzet van onze verschillende
kanalen. De inzet van print en online binnen één campagne bij De Tijd en L'Echo levert
een bonus van 20% extra gratis mediaruimte (credits).

KRANTEN MAGAZINES INTERACTIVE & MOBILE ‘ MEDIAFIN PROFILER

+20% credits

. , Consulteer www.trustmedia.be voor meer informatie en de voorwaarden van de Absolut(Trust)
De Tl_]d ’ L EChO of contacteer Ineke Le Compte (02/422.05.02) voor een voorstel op maat.




